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Resumo

Este trabalho buscou delimitar as diferencas
entre jornalismo e entretenimento para que seja
possivel entender o que torna as redes sociais
mais atrativas que os veiculos tradicionais de
midia. Para isso, foi utilizado o método
comparativo com o objetivo de analisar os
discursos e as linguagens do Portal G1 e
Choquei ambos na rede social X, anteriormente
conhecida como Twitter. O referencial tedrico
sera embasado na teoria da educomunicacao,
gue demonstra a importancia do estudo do
entendimento das midias, do conceito de
noticia, das diferencas entre jornalismo e
entretenimento comparando a presenca do
sensacionalismo.

Introducéo

O jornalismo surge em um contexto politico e
econdbmico por meio de uma liberdade de
imprensa da democracia como uma forma de
tornar-se um elo entre 0 governo e o povo
(TRAQUINA, 2005).
Para Raquel Recuero (2011, p. 3), a fungéo
social do jornalismo é “[...] fazer com que as
informagbes relevantes circulem de forma
massiva na sociedade, atuando na construgéo
da chamada esfera publica e permitindo a
prépria organizacdo social e a democracia”.
A pesquisa tem como objetivo buscar entender
as diferencas entre jornalismo e entretenimento
passando pelos conceitos de jornalismo, de
noticia, diferencas entre entretenimento e
jornalismo, jornalismo na internet e a presenca
do sensacionalismo na construcdo das
matérias e publicacdes para que se entenda a
credibilidade, o papel e a funcdo social do
jornalismo no contexto das redes sociais e,
principalmente, as estratégias que tornam as
redes sociais mais atrativas, quando
comparadas com o0 jornalismo tradicional
pensando na cultura de massa, mesmo que o
jornalismo tradicional esteja inserido na
internet. Realizou-se
uma andlise comparativa entre o peffil
jornalistico do Portal G1 e o perfil de

entretenimento Choquei na rede social X, que
anteriormente era a rede social Twitter, levando
em consideragéo temas iguais ou semelhantes
para analisar o discurso utilizado. A opgéo pelo
Portal G1 é decorrente da abordagem do
veiculo, com cobertura nas cinco regides do
pais — em conteldos nacionais e internacionais,
além da credibilidade do jornal on-line por ser
um veiculo da Rede Globo, e 0 numero de
seguidores, que alcanca a marca de
aproximadamente 19 milhdes de usuarios, mas
que nao possui um grande alcance, de acordo
com 0s nimeros mostrados pelo préprio X, em
cada publicacdo. Ja em relagdo ao perfil
Choquei, foi escolhido pelo alcance das
publicacdes e pela quantidade de seguidores: 6
milhBes e cerca 800 mil visualiza¢cdes nas
publicacdes, o que representa uma média de
até mil comentarios, 10 mil curtidas e
compartilhamentos de até 8 mil em publicacdes.

Materiais e Métodos

A presente pesquisa foi desenvolvida com base
no método comparativo utilizando a revisao
bibliografica para abordar a tematica com um
novo ponto de vista por meio de referenciais ja
publicados, como livros teéricos, artigos e
monografias em conjunto com a pesquisa de
campo exploratéria por meio da coleta de dados
para se comprovar uma hipétese acerca do
jornalismo e do entretenimento na
internet. O método
comparativo tem “a finalidade de verificar
similitudes e explicar divergéncias” sendo
usado “para comparagbes de grupos no
presente, no passado, ou entre 0s existentes e
0os do passado, quanto entre sociedades de
iguais ou de diferentes estagios de
desenvolvimento” (LAKATOS; MARCONI,
2003, p.107), para que se entenda o
comparativo entre o perfii G1 e o Choquei,
levando em consideragdo a construcdo do
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discurso utilizado, o enfoque das postagens, as
fotos e videos usados como complemento das
publicacbes e o alcance em nimeros de
curtidas, compartilhamentos, comentarios,
visualizacdes e salvos.

1. Educomunicacdo

A Educomunicacdo surgiu por causa dos
movimentos  comunitarios,  religiosos e
culturais que buscavam a democratizagdo da
comunicacdo e  emancipacdo  cultural
(PITANGA, 2020). Em um primeiro momento, o
objetivo da educomunicac¢éo era por conta de
uma preocupagao da ‘cultura de massa’ contra
a ‘alta cultura’, mas apos pesquisas realizadas
pelo Instituto de Frankfurt foram analisados “o
potencial de alienacdo dos meios de
comunicacdo, usados para impor ou manter
uma hegemonia cultural de acordo com
interesses politicos e comerciais”, com isso, 0s
estudos de midia passaram a ser uma maneira
de entender as midias e usa-las criticamente.
“Dessa forma, tornou-se imprescindivel ndo s6
ter acesso e aprender a manusea-los para
produzir informacdo, mas para acessar,
compreender e usa-los criticamente, pois a
midia deve ser usada para o exercicio da
cidadania e a promocdo da democracia”
(PITANGA, 2020, p. 82). Com o aumento do
uso das midias e da influéncia nas relagbes e
no cotidiano das sociedades, a educacéo
midiatica tem como objetivo “a alfabetizagdo
para o uso critico, responsavel, democratico e
solidario dos meios de comunicagéo a fim de
garantir a participacdo dos cidaddos na
sociedade para promover a transformagéo
social” (PITANGA, 2020, p. 90), para assim
compreender os conceitos de noticia, interesse
publico e o0 modo de producédo do jornalismo
sem se aliar ao sensacionalismo. Assim, “a
nova abordagem propde uma educacéo critica
para que os estudantes possam ter autonomia
para acessar, analisar, questionar e
compreender como o discurso midiatico é
construido para desvelar o viés ideoldgico e os
interesses comerciais que estdo por tras das
mensagens” (PITANGA, 2020, p.
93).

A Educomunicacao busca analisar as relagtes
entre a midia e a educagéo, contribuindo para
um melhor entendimento dos meios de
comunicacdo (AFONSO; AGUIAR; LAZARINI,
2003), para que seja possivel “a compreensao
de que a midia ndo é mera veiculadora de
informa¢des, mas, também, articuladora de
significados que, por sua vez, ndo soé
transmitem valores morais e formas de
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condutas, mas também constituem vias de
orientacdo para acbes socioculturais, no
sentido mais amplo do termo” (AFONSO;
AGUIAR; LAZARINI, p. 13, 2003).

2. Jornalismo

A ideia do jornalismo como um organizador da
realidade social com a fung&o de informar foi
possivel apenas no século XIX com a criagéo
de um novo formato de jornalismo, o penny
press, por meio de uma independéncia politica
e financeira trazendo a caracteristica da
informacéo — mesmo que, de inicio, com um
grande viés sensacionalista — para os jornais
através da democracia.
"Foi durante o século XIX que se verificou o
desenvolvimento do primeiro mass media, a
imprensa. A vertiginosa expansdo dos jornais
no século XIX permitiu [...] um novo objetivo —
fornecer informacdo e ndo propaganda
[politica]” (TRAQUINA, 2005, p. 33-34).
Por conta de um governo democratico que
fornece maior liberdade de imprensa para a
producéo de jornais decorreu na
“despolitizagcao da imprensa, passo
fundamental na instalagdo do novo paradigma
do jornalismo: o jornalismo como informagéo
[...], um jornalismo que privilegia os fatos e nao
a opinido. Com as novas formas de
financiamento, a imprensa conquista uma maior
independéncia em relagdo aos partidos
politicos” (TRAQUINA, 2005, p. 36) trazendo ao
jornalismo o papel “de informar o publico sem
censura e [...] o papel de informar os cidadéos,
mas também num quadro de cheecks and
balances (a divisdo do poder entre poderes), a
responsabilidade de ser o guardido do governo”
(TRAQUINA, 2005, p. 22-23).

Com o crescimento do jornalismo por conta da
expansdo da imprensa no século XIX e com o
surgimento de novos meios de comunicag&o no
século XX, além da transformacdo do
jornalismo como produto, isto €, a informacao
ou a noticia como mercadoria, e o papel social
do jornalismo na democracia, possibilitaram
mudancas na producdo do jornalismo
(TRAQUINA, 2005). “Durante o século XIX,
sobretudo com a criagdo de um novo jornalismo
— chamada de penny press — 0s jornais sao
encarados como um negdcio que pode render
lucros, apontando como objetivo fundamental o
aumento de tiragens. Com o objetivo de
fornecer informacdo e ndo propaganda, os
jornais oferecem um novo produto — as
noticias, baseadas nos ‘fatos’ e



ndo nas ‘opinides” (TRAQUINA, 2005, p. 34).
Em Teorias e Técnicas do Jornalismo, Nilson
Lage diz que o jornalismo ganha um viés social
a partir de transformacdes na sociedade, como
a escolarizacdo das massas e um processo de
urbanizagdo, com isso, “tornando inviavel a
atualizacdo por outros processos, COMO
contatos pessoais, demonstracdes a auditérios,
sermdes e etc” (LAGE, 2005, p. 82). Ou seja, o
modo de producdo das noticias passou de
informadoras do e sobre o governo para um
meio de informagdo dos acontecimentos de
interesse publico  para a

populacdo. No mesmo sentido,
com as mudangas no fazer jornalistico, o papel
social do jornalismo também mudou. Passou a
ser visto como “um meio de exprimir as queixas
e injusticas individuais e como uma forma de
assegurar a protecdo contra a tirania
insensivel” (TRAQUINA, 2005, p. 47), além de
agir “como porta vozes da opinido publica,
dando expresséo as diferentes vozes no interior
da sociedade e [...] como vigilantes do poder
politico que protege os cidadaos contra os
abusos (histéricos) dos  governantes”
(TRAQUINA, 2005, p. 48).
O papel social da profissdo diz respeito também
com relacdo a producdo das noticias, assim
como quais assuntos tornam noticias e a
maneira em que elas sdo propagadas. Para
Raquel Recuero (2011, p. 3), o papel social do
jornalismo diz respeito a “fazer com que as
informagbes relevantes circulem de forma
massiva na sociedade, atuando na construgéo
da chamada esfera publica e permitindo a
prépria organizagdo social e a democracia”.
Com isso, é notavel o impacto que o jornalismo
possui na formacao de opinido da populacéo, ja
que “as informagdes que sdo circuladas pelo
jornalismo, sdo, assim, essenciais para as
sociedades democraticas, pois pressupostas
testemunhos da realidade e desenhadoras do
espaco social” (RECUERO, 2011, p. 4 - 5).

2.1 Conceito de Noticia

O jornalismo tem o poder de escolher o que é
noticia e o que sera veiculado. O conceito de
noticia é revisitado por diversos autores da
comunicacao para se entender a maneira como
é feita e com quais objetivos. Traquina, um
dos estudiosos da teoria da comunicacéo, diz
que “as noticias tornaram-se mais orientadas
para o acontecimento, o que ndo € dizer que
o anterior jornalismo néo
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noticiava acontecimentos; mas o contetdo
dominante dos jornais comecou a concentrar-
se em acontecimentos, por oposicdo a opinides
politicas” (TRAQUINA, 2005, p. 54). Ou seja, se
antes com os modelos party press, que podem
ser considerados jornais mais politicos, nao
possuiam liberdade de produgdo, com o
modelo penny press, um modelo comercial, em
que a populagdo precisava pagar para
consumir, 0s jornais passaram a ter um carater
mais informativo. Da mesma forma que Nilson
Lage (2005, p. 73), um dos autores mais
tradicionais dos estudos de jornalismo no Brasil,
considera que a noticia ira partir “do aspecto
mais relevante da informagdo” de forma
“pragmatica, ou seja, relacionada as condigbes
da comunicacéo e a intencdo de

torna-la eficaz”.  Ja
para Amaral (2008), a noticia € entendida pelo
viés do conhecimento sobre o que acontece no
dia a dia em um contexto mundial, mas que sé
tornard noticia se tratar sobre pessoas
importantes, levar em consideragdo a
gquantidade de pessoas envolvidas no ocorrido,
gual o impacto, a exclusividade, se ha relagao
com politicas publicas e se podem gerar
novas pautas. O surgimento de novas
tecnologias que levaram a um novo jornalismo,
como a prensa de Koening e os avangos na
rapidez de transmisséo da informacdo com o
telégrafo, incumbiram em uma caracteristica
gue ainda permanece e permeia o jornalismo: a
rapidez na producdo e na divulgacdo das
noticias (TRAQUINA, 2005). “A identificagéo do
jornalismo com a atualidade seria
irrepreensivelmente atingida e a obsesséo dos
jornalistas com a obrigacdo de fornecer as
Ultimas noticias, de preferéncia em primeira
ma&o e com exclusividade, tornar-se-a um marco
fundamental da identidade jornalistica”
(TRAQUINA, 2005, p. 38).
Essa rapidez na producdo para suprir a
necessidade de noticia a todo o momento, na
qual a populagéo foi adquirindo por conta das
novas tecnologias de producéo, fez com que o
jornalismo precisasse provar os seus métodos
e a veracidade dos assuntos. Com isso, um
método seré criado para producéo das noticias
com o objetivo de “aumentar a velocidade de
produgao e reduzir a possibilidade de erros”
(LAGE, 2005, p. 78). Esse método segue o
padrao do lead classico em que € necessario
responder as questdes quem, como, O que,
guando, por que para organizar a narrativa das
informacbes de forma objetiva, j& que as
“noticias séo, na sua estrutura global, textos
expositivos, nao



narrativos” (LAGE, 2005, p. 78).
A rapidez para a divulgacéo da informacéo traz
a presenca do sensacionalismo presente nos
jornais da atualidade conhecidos como
‘espreme que sai sangue”’, que utiliza de
imagens e fatos chocantes — na maioria das
vezes sem confirmar a veracidade da
informacdo ou aumentando o ocorrido — na
busca de audiéncia e visualizacédo, colocando
em questdo a ética da profissdo. O
sensacionalismo no jornalismo esta muito
ligado a “superexposicdo da violéncia por
intermédio da cobertura policial e da publicagao
de fotos chocantes, de distorcdo, de mentiras,
e da utilizacdo de uma linguagem composta por
girias e palavrées” (AMARAL, 2005, p.
2).
O sensacionalismo ir4 levar em conta casos de
violéncia, escandalos e situa¢gBes fora do
comum privilegiando uma linguagem e imagens
exageradas para estimular os sentidos ao ler ou
assistir esse tipo de matéria visando audiéncia,
principalmente, das classes populares
(FRANCISCATO; GOES, 2012).
Porém, o sensacionalismo pode ser usado para
além unicamente do exagero e objetivando a
audiéncia, também como prética de dialogo
com os leitores ja que, na maioria dos casos, as
pautas escolhidas pelos jornais possuiam um
viés subjetivo e pessoal porque “o publico leitor,
distante das esferas de poder, prefere ver sua
cotidianidade impressa no jornal e a informacéo
€ sinbnimo de sensacdo e da versdo
espetacularizada das diferentes realidades
individuais” (AMARAL, 2005, p. 8). Isso justifica
também o papel social do jornalismo em trazer
os problemas dessas minorias para a midia e
apresentando de forma mais simplificada as
guestdes sociais, econdmicas e culturais,
sendo elas regionais, nacionais ou
internacionais. Com 0
aumento nas tiragens dos jornais e a busca
incessante para uma rapidez da producdo e
difusdo da noticia, o jornalismo precisou provar
sua credibilidade por ser um tipo de produto.
Pode-se dizer que a confirmacdo da
credibilidade da informagéo é decorrente dessa
fungdo social do jornalismo que se legitima “na
teoria democrética e, segundo 0s seus tedricos,
assenta claramente numa postura de
desconfianca (em relacdo ao poder) e numa
claramente adversarial entre jornalismo e
poder” (TRAQUINA, 2005, p. 47). Para isso, os
assuntos, antes de tornarem noticia, s&o
submetidos a um critério de noticiabilidade que
levam em consideracdo o impacto social, a
proximidade e atualidade do tema. A cobertura
das noticias entende “como
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pauta assuntos de interesse geral a partir de
recortes prévios, priorizando, na produgdo da
noticia, a personificagdo, a dramatizagdo e a
espetacularizagdo da informagao” (COELHO et

al., 2012, p. 12).
A hierarquizagdo e a filtragem dos assuntos
levam em conta o que o leitor devera saber
sobre o que diariamente ocorre no mundo o que
acaba por influenciar a opinido e a busca por
informagcdo das pessoas, auxiliando a
“prorrogar a exclusdo da maioria dos debates
sobre a realidade social brasileira” (AMARAL,
2008, p. 69). Por conta de “uma série de
condicdes sociais e historicas, que produzem
tanto as mercadorias, como seus
consumidores” (AMARAL, 2008, p. 69). Com
isso, o0s limites entre jornalismo e
entretenimento s&o decorrentes de uma ideia
do interesse jornalistico do leitor ja que “os
jornais imaginam que ao leitor popular ndo cabe
saber sobre determinados assuntos ou ter
acesso a determinados enquadramentos”
(AMARAL, 2008, p. 70).

3. Jornalismo X Entretenimento

Em relagcdo ao entretenimento, ou noticia
popular, €& necessario ter “capacidade de
entretenimento, for préximo geogréfica ou
culturalmente do leitor, que pode ser
simplificado, narrado dramaticamente, tiver
identificacdo dos personagens com os leitores
(personalizacao) e for util” (AMARAL, 2008, p.
70).

Por ser um produto comercial, o jornalismo se
aproxima do entretenimento — normalmente
temas aliados a celebridades e fofoca de
famosos — para um melhor retorno financeiro
estabelecendo uma fragmentacdo da noticia e
do jornalismo passando a hierarquizar as
noticias, porém “precisamos lembrar que o
jornalismo nédo fragmenta a informacéo
simplesmente porque ela é mercadoria, mas
porque a logica da noticia é a abordagem pelo
singular’ ja que é possivel perceber “um
pseudojornalismo que pode até escolher
legitimamente algumas pautas e linguagens de
acordo com seu publico, mas desloca o
jornalismo de seu lugar abolindo o contexto dos
fatos e dando énfase a aspectos supostamente
mais “digeriveis”, do campo do entretenimento”
(AMARAL, 2008, p.74).

4. Jornalismo na internet

A democratizacdo da internet e a criagdo do
sistema WWW fez com que o0s jornais de



midia tradicional criassem a versao on-line
(ADGHIMI, 2002). O espag¢o de producdo e
divulgagdo das noticias tornou-se ilimitado
(MASSUCHIN; TAVARES, 2017).

Assim, havera a criacdo de uma nova técnica
na producéo de matérias digitais com matérias
mais curtas visando uma rapidez na divulgacao
da informagédo, “cujo valor esta na atualidade
que, por sua vez, é medida em segundos”
(ADGHIMI, 2002, p. 140). Agora, a noticia sera
atualizada a todo o momento de acordo com 0s
acontecimentos nacionais e internacionais, mas
levando em conta o que o leitor busca na
internet, isto &, “o internauta brasileiro [...]
busca, em primeiro lugar, a informacéo. Ele
quer se atualizar, estar em dia com o mundo
contemporaneo” (ADGHIMI, 2002, p. 147).
Com isso, 0s jornais procuram pautar 0s
assuntos do dia de acordo com o que os leitores
buscam tornando um “processo complexo que
permeia o interesse do receptor e questdes
econbmicas das empresas jornalisticas [...]
(MASSUCHIN, 2017, p. 5), para conseguir mais
acesso as noticias, mas ainda ha aqueles
jornais que oferecem ‘“informagdes que
acreditam serem as mais importantes para o
conhecimento social” (MASSUCHIN, 2017, p.
4), normalmente sendo as matérias politicas e
econdmicas, além das matérias que acontecem
no dia a dia, as factuais.

Para Raquel Recuero (2011, p. 6), a internet e
as redes sociais permitem que “a produgao de
noticias por individuos e grupos e a circulagao
das mesmas por esfera cada vez mais amplas
e, de certa forma, independentes daquelas da
comunicacdo de massa tradicional” e, por isso,
€ necesséario que a informacdo produzida e
divulgada pelo jornalismo tradicional precisa
ser atrativa ao publico.

A producdo de informacdo ou conteddo na
internet pode ser mais atraente que as midias
tradicionais, por isso, voltando para Lage (2005,
p. 83), “isso obriga o jornalismo a ser atraente,
0 que significa ser facilmente compreensivel e
conformar-se a formas e ritmos, aspiracbes e
fantasias de um publico”. Para isso, sera
realizada uma analise do discurso e
caracteristicas textuais ou imagéticas utilizadas
pela midia tradicional e midia digital com o
Portal G1 e Choquei, inseridos na internet e na
rede social X, antigo Twitter.
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Resultados e Discussdes

Para entendermos melhor a funcdo do
jornalismo e o seu papel social inserido no
contexto das redes sociais, foi realizado o
comparativo do perfil Portal G1 e o perfil de
entretenimento  Choquei, por meio da
plataforma X, antigo Twitter, com o objetivo de
analisar o que tornam as redes sociais mais
atrativas. O mapeamento foi realizado por meio
do uso de publicacdes de mesmo assunto ou
de tema semelhante analisando os discursos e
estratégias utilizadas, além de um comparativo
de alcance de visualizagbes, comentarios,
curtidas, compartilhamentos e postagens
salvas.
A escolha do Portal G1 para essa analise deu-
se por ser um portal que produz matérias
nacionais — com coberturas de todas as regides
— e internacionais, além de ser considerado um
veiculo com credibilidade por fazer parte do
Grupo Globo. O perfil na rede social X, antigo
Twitter, foi criado em setembro de 2007, possui
cerca de 15 milhdes de seguidores atingindo
até mais de 100 mil visualizac¢des, média de até
100 comentarios, 700 curtidas e
compartilhamentos que chegam em até 400 nas
publicagbes!. Por meio desta pesquisa, foi
possivel verificar que a constancia de um
grande alcance das publica¢des no portal ndo
segue a mesma frequéncia das postagens na
rede social. A andlise foi feita levando em conta
dois fatos de notéria audiéncia, que
aconteceram no primeiro final de semana de
setembro, entre sexta-feira (1), sabado (2) e
domingo (3). O primeiro foi a realizagdo do
festival The Town, em sua edi¢&o inaugural na
cidade de S&o Paulo. O segundo foi 0 acidente
de transito do ator da TV Globo Kayky Brito, na
cidade do Rio de Janeiro. Nas publicactes
posteriores a esses acontecimentos, o perfil
alcancou mais de 300 mil visualiza¢des, 594
comentarios, mil curtidas e 344
compartilhamentos. Com relagdo ao perfil
Choquei, que foi criado em janeiro de 2018 na
rede social X, verificou-se no mesmo periodo de
andlise um total de 6 milhGes de seguidores e
cerca 800 mil visualiza¢des nas publicacdes, o
que representa uma média de até mil
comentarios, 10 mil curtidas e
compartilhamentos de até 8 mil  em
publicacbes. Esta analise foi
feita considerando os mesmos fatos noticiosos
presentes no Portal G1: o

1 Os dados séo referentes aos dias 2 e 3 de
setembro de 2023, os quais podem sofrer
alteracoes diarias.
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festival The Town e o acidente com o ator Kayky

Brito.
Nas publicacbes posteriores a esses
acontecimentos, o perfil alcangou mais de 867
mil visualizacdes, mil comentéarios, 10 mil
curtidas e mil compartilhamentos.

Figural-Cémerade seguranca 1 filmao

@ CHOQUEI &
EAATENGAO: Camera de seguranga registrou o acidente com o ator
Kayky Brito no Rio de Janeiro.

acidente de Kayky Brito

142 Reposts 171 Comentérios  3.360 Curtida: 289 itens Salvos

Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/169810211230177
6956?s=20

Na Figura 1, a publicacdo da Choquei utiliza
imagem de camera de seguranca postada pelo
portal de noticias G1 e faz uso do emoji de
sirene e a palavra ‘ATENCAQ’, em letras
garrafais antes do titulo da publicacdo. A
publicacdo conta com 15 milhdo de
visualizagdes, 3.366 curtidas, 171
comentarios, 142 compartilhamentos - ou
resposts — e 292 salvos.

Em um comparativo, a Figura 2 traz a mesma
noticia publicada pela Figura 1, com imagens
da cémera de seguranca e um link para a
matéria com maiores informac¢des. Mesmo
sendo responsavel pela divulgacdo das
imagens de seguranca, a publicacdo conseguiu
37,5 mil visualiza¢bes, 46 curtidas,

1 comentario, 5 compartilhamentos — ou
reposts - e 1 salvo.

FpIc

Figura 2 — Camera de seguranca 2 filma acidente
de Kayky Brito
el =
est

Imagens do acidente foram registradas por cdmeras de seguranga
glo.bo/45Ugchl #g1

ATENCAOY
IMAGENS FORTES ;

Camera registra \
acidente com
& Kayky Brito

gl.globo.com
6:30 PM - 3 de set de 2023 - 37,5 mil VisualizacBes
5Reposts 1Comentar 45 Curtidas 1Item Salvo

Fonte:
https://twitter.com/g1/status/1698448280932565185
?s=20

Na Figura 3, a primeira publicacdo do G1 traz
apenas uma chamada com um link para a
matéria com um video — que sé pode ser
acessado se o leitor entrar na matéria — e ndo
utiliza de emojis ou letras garrafais que podem
atrair a ateng&o do leitor e fazer com que ele
leia a matéria na integra e interaja com a
publicacdo. O post tem 24,6 mil visualizac¢des,
41 curtidas, 3 comentarios, 6
compartilhamentos — ou reposts — e 0 salvos.

Figura 3 — Fumaca durante voo em avido da Gol

g1.globo.com

3:17 PM - 2 de set de 2023 - 24,6 mil Visualizaces

6Reposts 3 Comentdrios 40 Curtidas

Fonte:
https://twitter.com/g1/status/1698037447878185233
?5=20

Ja na Figura 4, o Choquei traz novamente uma
sintese sobre o assunto com emoji de sirene e
letras garrafais como uma possivel forma de
atrair a atencdo dos leitores. Além disso, a
publicacéo ja fez uso na prépria postagem com
fotos do interior do avido feita por passageiros.
O post tem 115,1 mil visualizacbes, 466
curtidas, 14 comentarios,

19 compartilhamentos — ou resposts — e 13
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salvos.

Figura 4 — Fumaga durante voo em avido da Gol

CHOQUEI @
@choquei

EBRASIL: Fumaga a bordo obriga avido da Gol a fazer pouso de
emergéncia no Santos Dumont. De acordo com a companhia, a fumaga
foi proveniente de vapores de fluido hidrulico que adentraram a cabine
pelo sistema de ventilagao.

3:27 PM - 2 de set de 2023 - 115,2 mil Visualizacdes

Q s 0 32 Q 46 [WRE] X
Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/169803986660745
6348?7s=20

Mesmo com publica¢c6es que podem se tornar
virais na internet, a abordagem é diferente e,
consequentemente, o alcance da publicacdo
também. Na Figura 5, o Choquei traz em letras
garrafais a palavra ‘BRASIL’, que pode ser
entendida como uma editoria do perfil aliado ao
uso de emoiji. Diferente da Figura 6, que traz a
andlise da publicacdo do G1, o post traz uma
fala de um dos envolvidos do assunto e um
diferencial: o nome dos trés pais na certidao de
nascimento. Por ser um diferencial e um
assunto tabu na sociedade brasileira, pode ter
atraido a atencdo dos leitores que interagiram

na publicacao.

Figura 5: Trisal anuncia gravidez
@ CHOQUEI &
@choquei

Q_BRASIL: “Familias estdo mudando”, celebra trisal que teve
reconhecimento de uni&o estével no Rio Grande do Sul apés 10 anos.

Uma das mulheres esté grévida. Crianca terd direito ao registro
multiparental, ou seja, vai poder ter os nomes dos trés.

8:13 PM - 2 de set de 2023 - 380,9 mil Visualizagdes

Q 279 1 369 Q 1mil R 30 &
Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/169811190236940
30687s=20
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O post tem 380, 9 mil visualiza¢des, 1591
curtidas, 324 comentarios, 45
compartilhamentos — ou reposts — e 40 salvos.
Ja na Figura 6, publicada pelo portal G1, traz
apenas a informacéo de gravidez de uma das
mulheres e aliado a isso um link paraa matéria
com o assunto completo e a informacédo de
unido estavel do trisal na imagem da publicacéo
com letras garrafais e em vermelho e branco —
as cores do portal de noticia. O post tem 69,9
mil visualizac¢fes, 136 curtidas, 11,

comentarios, 7
compartilhamentos — ou reposts — e 8 salvos.

Figura 6 — Trisal anuncia gravidez

gla
@st

Uma das mulheres estd gravida glo.bo/3YXX7mt #g1

RS: JUSTICA _
__# RECONHECE UNIAO
ESTAVEL DE TRISAL

7:30 PM - 2 de set de 2023 - 69,9 mil Visualizacdes

7Reposts 11 Comentdrios 136 Curtidas 8 Itens Salvos

Fonte:
https://twitter.com/g1/status/1698100991340716359
?s=20

A Figura 7 do G1 apresenta uma chamada do
gue sera abordado com um link que ir4
direcionar na matéria. A publicacdo conta com
62,8 mil visualizagbes, 273 curtidas, 9
comentarios, 37 compartiihamentos - ou
reposts — e 2 itens salvos.

Figura 7: Metralhadoras furtadas de quartel em
Sé&o Paulo
@gl

Furto de 21 metralhadoras de quartel em SP é o maior desvio de armas
no Exército desde 2009, diz ONG glo.bo/3tyHoPa #g1

A" | EXERCITO INVESTIGA DESAPARECIMENTO DE ARMAS

-
LGSRl Metrolhodoros com ofto poder de @

4:30 PM - 14 de out de 2023 - 62,8 mil Visualizagdes

Q 2 12 46 Q m Re &

Fonte:
https://twitter.com/gl/status/1713275984311427221
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Ja a do Choquei, na Figura 8, traz uma sintese
do caso e imagens de armas que nao é possivel
saber se sdo as armas furtadas ou apenas
imagens de apoio para a publicacdo. A
postagem conta com 417,5 mil visualizacdes,
3.506 curtidas, 252 comentarios, 164
compartilhamentos — reposts — e 44 salvos.

Figura 8 - Metralhadoras furtadas de quartel em

Sé&o Paulo
@ CHOQUEI @&
@choquei

EABRASIL: Ladrées furtam 13 armas antiaéreas do Arsenal de Guerra do
Exército de S&o Paulo.

As 13 metralhadoras calibre ponto 50 que foram roubadas, podem
derrubar aeronaves.

5:32 PM - 13 de out de 2023 - 417,8 mil Visualizacdes

Q a3 1 a6 Q 3mil A 43 K
Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/171292930317896
9364

Como visto em andlise anterior os baixos
alcances e interagcbes do portal G1 ao néo
postar o video na publicacdo, na Figura 9
mesmo trazendo o video com uma legenda
breve com identificagdo da vitima e um link para
a matéria, o portal alcancou 59,3 mil
visualizagbes, 117 curtidas, 48 comentarios,
14 compartilhamentos — ou reposts — e 2 salvos.

Figura 9 — Irma de ministro é atacada em Sao

Paulo
o1 b

Irma de Zanin, ministro do STF, é atacada em S&o Paulo glo.bo/48ZKGv9

gi.globo.com
7 Portéo Social

9:39 AM - 17 de out de 2023 - 59,4 mil Visualizagdes
QO o 1o A 2

Fonte:
https://twitter.com/gl/status/1714259872785502321

Ja na Figura 10, o Choquei traz a mesma
imagem da camera de seguranca - com 0O

e8
FpIc

crédito de outro portal de noticias - com também
informagdes da vitima e uma breve descrigao
do que foi registrado na imagem. Em uma
publicacdo semelhante, o perfil conseguiu 4,8
milhdes visualizacbes, 15 mil

curtidas, 2 mil comentarios, 4 mil
compartilhamentos — ou reposts — e 417 salvos.

Figura 10 — Irma de ministro é atacada em Sao

Paulo
@ CHOQUEI @
@choquei

EAVEJA: Um homem partiu pra cima da irma de Cristiano Zanin, ministro
do STF, apés os cachorros dela latir para o rapaz.

Ele tentou acertar chutes nos animais que correram assustados com a
situag&o.

0:01/028 x & Y1

De Metrépoles 2

7:54 PM - 16 de out de 2023 - 4,8 mi Visualizagdes

Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/171405229392497
0738

Em mais um contetdo que possui tendéncia de
viralizar e gerar grande interacdo nas redes
sociais, ha uma grande diferenca em relagao ao
alcance da publicacdo. Mesmo utilizando de
um mesmo video e assuntos em alta — como
guerra e natureza — a postagem do G1 na
Figura 11 tem 126,7 mil visualizag8es, 703
curtidas, 53 comentarios, 48
compartilhamentos — ou reposts — e 10 salvos.

Figura 11 — Robé no programa da Xuxa faz
‘previsao’ do futuro
ED =
@gl

'N&o hé guerras' e 'a natureza estd en
programa da Xuxa para 2023 g 0/:

ViDEO DE ROBO
COM PREVISOES QUE
DERAM ERRADO VIRALIZA

8:00 PM - 19 de out de 2023 - 127,2 mil Visualizagbes
Q© se 1 01 Q 704 [ 1w© a

Fonte:
https://twitter.com/g1/status/1715140774315294750
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Ja na Figura 12, um diferencial na publicacéo
da Choquei é além da letra garrafal e do emoji,
o video com as previsbes do ‘robé da Xuxa’
pode ser visto na propria publicacédo - enquanto
na Figura 11 é necessario entrar na matéria
para ter acesso ao conteddo completo — que
conta com 163,7 mil visualizacdes, 1232
curtidas, 98 comentarios, 111
compartilhamentos — reposts — e 47 salvos.

Figura 12 - Robd no programa da Xuxa faz

@ CHOQUEI®

‘previsao’

000/03°h & Y1

Fonte:
https://twitter.com/choquei/status/171462054535699
2748

Conclusao

O presente artigo visou entender a influéncia do
jornalismo e das redes sociais na busca da
informagdo em um contexto on-line. Foram
realizadas coletas e andlises de dados com o
objetivo de entender se os meios tradicionais de
jornalismo estao perdendo espago na busca de
informacé&o para os perfis de redes sociais que,
em sua maioria, se caracterizam como
entretenimento.

As coletas de dados realizadas entre os
periodos de 2 e 3 de setembro, 13, 14, 16, 17,
18 e 19 de outubro de 2023 levando em conta
o alcance dos perfis — em relacdo as curtidas,
comentarios, compartilhamentos e salvos — foi
possivel notar que os perfis de entretenimento
podem ser configurados como concorrentes
dos tradicionais de jornalismo.

Sendo assim, a hipétese aqui proposta pode
ser explicada pelas diferencas entre jornalismo
e entretenimento. Em relacéo ao
entretenimento, ocorre uma aproximagédo de
temas que tratem sobre celebridades, fofocas
de famosos e assuntos do momento pensando
em um viés financeiro acabando por
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fragmentar a noticia. Mesmo em assuntos
factuais, o Choquei utiliza o padréo criado pelo
perfil — emaiji, letra mailscula, sinteses dos
acontecimentos, videos e imagens na
publicacdo — para resultar em uma leitura
rapida, de facil entendimento e facil acesso.
Essa fragmentagdo, por sua vez, tem relagédo
com os objetivos de cada perfil porque passa a
dar énfase para assuntos mais faceis de
entender, mais “digeriveis”, normalmente
vindos do entretenimento, como quando perfis
tradicionais postam sobre assuntos virais em
busca de um maior alcance, interacdo e
visualizagdo mensal.

Os objetivos de cada perfil variam de acordo
com as suas caracteristicas, enquanto o G1
segue um perfil de caréacter informativo com o
padrdo jornalistico — lead e a checagem de
informacgbes — a rede social é usada como uma
maneira de "chamar” o leitor para o site G1
onde se concentram a informag&o completa, ou
seja, o perfil na rede social funciona como uma
notificacdo do leitor para a matéria. Por outro
lado, o Choquei se apropria dos assuntos do
momento — sendo eles de caracter noticioso ou
de entretenimento — tendo uma cobertura mais
abrangente, aliado, principalmente, a
concentracdo das informag6es em um s6 lugar
de féacil acesso com leitura rapida e de féacil
entendimento.

Tornou-se possivel entender que o Choquei
oferece a “noticia” de forma sintetizada com
apenas informacBes que podem chamar a
atencdo ou gerar mais interesse nos leitores
com o uso de letras garrafais no inicio de todas
as publicacbes e de emojis sendo uma das
possibilidades de seguidores e ndo seguidores
do perfil consumam informacéo e interajam com
a publicacéo.

Foi notado também que, dependendo do
assunto, os videos trazidos como complemento
das publicacbes na rede social X, antigo
Twitter, podem ser vistos apenas ao clicar na
matéria. Diferentemente do perfil Choquei, que
ndo € e ndo possui um site de noticias,
conseguem concentrar todas as informagfes
por postagens nas redes sociais, enquanto o
G1 — e também outros portais de noticias —
precisam lidar com questbes de metas de
acessos no site e, por isso, ainda utilizam das
redes sociais apenas como uma forma de
“chamar” para a matéria.

Apesar de ambos os perfis estarem inseridos
na rede social sendo de facil acesso em
aparelhos com conexdo de internet, foram
analisados quatro possiveis motivos que
tornam o Choquei um concorrente de perfis
tradicionais: 1) Concentracdo da Informacao:
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por ndo ter site, a concentracdo dos assuntos
abordados pelo Choquei fica apenas na rede
social X, fazendo com que o internauta ndo
precise sair do aplicativo que esta para
conseguir a informacdo; 2) Tamanho dos
Textos: como as noticias estdo inseridas na
internet e nas redes sociais temos um
“excesso” de informacdes em varios veiculos e
a todo o momento fazendo com que as pessoas
procurem informacdes para ainda se manterem
a par dos assuntos, mas de forma resumida,
com textos curtos, rapidos e faceis
entendimento; 3) Padréo das Publicagdes: com
base na quantidade de seguidores do perfil da
rede social X, cerca de 67 milhdes, o aplicativo
possui um grande numero de usuarios e
acessos, com publicacdes variadas todos os
dias. Para isso, é preciso se destacar dentre
todas as postagens para conseguir acesso e
interacdo de seguidores e ndo seguidores,
como o Choquei utiliza emojis — normalmente a
sirene vermelha ou outros emojis que chamem
a atencao — e o uso de letras mailusculas antes
da legenda da publicacdo — como analisado
anteriormente podendo ser entendidos como as
“editorias” do perfil; 4) Abrangéncia dos
Assuntos: Na rede social X, o Choquei se
autodenomina como “principal fonte de noticias
e atualidades”, com isso, possui uma liberdade
maior na cobertura dos assuntos nédo apenas
noticiosos seguindo os critérios de jornalisticos,
mas 0 que estd no momento nas buscas da
internet, como fofocas sobre celebridades e
realities.

Por fim, a educomunicacdo mostra sua
importancia no entendimento da producdo da
noticia, o enfoque e na maneira em que é
propagada, para que seja possivel usa-la de
forma critica garantindo a participacéo publica
e a democracia. Entendendo o espaco em que
sao propagadas influenciando na veracidade
dos fatos para que se consumam as midias
identificando sensacionalismo, noticias falsas e
caca cliques.
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