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INTRODUCAO

O fascinio humano pela audiovisualidade ndo € exatamente novo ou surpreendente,
visto o histérico de aproximacdo e avancos tecnoldgicos ao longo do século XX e
gue aceleraram exponencialmente nas duas primeiras décadas do século seguinte.
Isso inclui mudancas de carater sociocultural como reflexos de novas dinamicas que
envolvem como convivemos com o contetdo audiovisual atualmente. Nesse sentido
€ preciso salientar a consolidacdo do streaming, tecnologia de transmissédo de
arquivos de audio e video em um fluxo continuo através de uma conexdo de
internet, e da associacdo desse tipo de conteudo a multiplas redes e midias sociais,
como YouTube, Twitch, Instagram e Facebook. A sociabilidade entre as
comunidades de espectadores e até os proprios criadores de conteldo associada a
curadoria personalizada de videos promovida em grande parte por processos
algoritmicos dessas plataformas puderam transformar individuos sem qualquer
antecedente midiatico em celebridades e idolos dentro de determinados grupos
sociais com espantosa rapidez, gracas ao acesso livre para insercdo de videos. A
proliferacdo desse tipo de comunicadores acaba por gerar algumas linguagens e
coédigos consonantes e singulares que assimilam a conjuntura mercadologica no
qual se envolvem, incluindo a aproximacdo ao conceito de marca que se materializa

em projetos de design de identidade visual.

1 Mestre pela Universidade Presbiteriana Mackenzie, MACKENZIE. Doutorando pela Universidade de
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OBJETIVO
O objetivo de tal investigacdo € avaliar o nivel de concordancia entre esses codigos
de origem audiovisual propagados pelos comunicadores digitais e suas traducdes

intersemidticas para o campo visual, na forma de marcas comerciais.

METODOLOGIA

Trata-se de um estudo de metodologia comparativa, com estruturacdo bésica
tedrica, mas que se debruca sobre a questdo por meio de procedimentos praticos,
tais como as andlises do material disponibilizado pelos comunicadores online, das
caracteristicas particulares de sua audiéncia e da relacdo exposta entre ambos para,
assim, elaborar quais seriam as principais estratégias para traduzir a individualidade
de cada comunicador em imagens e elementos graficos. Alguns comunicadores
foram selecionados pela sua relevancia, principalmente para o publico jovem e
brasileiro. Com a intencdo de compreender os reflexos mercadolégicos nesse
processo adotou-se como procedimento a elaboragdo de “manuais de marca”,
compreendendo-os como géneros editoriais comuns ao universo coorporativo,
englobando multiplas facetas de identidade visual, que vdo desde o logotipo até os
arranjos de composicao tipografica a serem mantidos como unidade visual para uma

marca.

RESULTADOS

Dentre os resultados obtidos destaca-se, em comparacdo ao material gréafico
produzido para a construcdo de uma identidade visual dos comunicadores, um
cenario atual de reiterada dissonancia tradutéria entre essa personalidade
desenvolvida essencialmente por meios audiovisuais e 0s demais recursos visuais
que a cercam, mesmo que apenas digitalmente. Embora diversos desses
comunicadores tenham rendimentos e relagbes contratuais maiores do que uma
grande parcela do universo coorporativo “tradicional”, a reflexdo sobre uma

identidade convergida em design grafico se mostra desordenada ou inexistente, seja
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de ordem particular ou seguindo padrdes deste universo, como o manual de marca,

por exemplo.

CONCLUSAO

Como conteudos propagados por comunicadores digitais continua a se desenvolver
a cada nova geracao, os profissionais de design e de marketing ainda tém grande
espaco para estudo e atuacdo no que vira a ser, provavelmente, uma sociedade

cada vez mais midiatizada.

Palavras-chave: Design Grafico. Branding. Manual da Marca.
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